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Die Management- und IT-Beratung MHP, die Porsche AG und der VB Stuttgart unterzeichnen Grundsatzpapier fur Zusammenarbeit im Bereich Sponso-
ring

PRESSE-INFORMATION 27.06.2023
MHP und Porsche AG wollen mit Traditionsverein kooperieren

IT-Beratung,
Sportwagenhersteller und VB
Stuttgart AG unterzeichnen
Grundsatzpapier

= Die Management- und IT-Beratung MHP, die Porsche AG und der VfB Stuttgart
unterzeichnen Grundsatzpapier flir Zusammenarbeit im Bereich Sponsoring

=  MHP und Porsche planen unterschiedliche Sponsoringpakete

= MHP soll unter anderem die Namensrechte an der FuBball-Arena erhalten

= Porsche mochte sich mit ,Turbo flr Talente” insbesondere im Bereich der
Nachwuchsférderung engagieren

Stuttgart - Aus der Region und fur die Region — unter diesem Leitgedanken wollen die
Management- und IT-Beratung MHP sowie die Porsche AG eine langjahrige Partnerschaft
mit dem VfB Stuttgart eingehen. Gemeinsam unterzeichneten die Parteien heute ein Grund-
satzpapier fUr eine Zusammenarbeit im Bereich des Sponsoring.

Die Tochtergesellschaft der Porsche AG, MHP, soll die Namensrechte der Arena erhalten.
Zudem mochte das Unternehmen Team- und Fairplay-Partner des VfB Stuttgart werden —
unter anderem in den Bereichen CSR, FrauenfuBball, Akademie, Leichtathletik oder eSport.
Porsche hingegen plant mit seinem Programm zur Jugendférderung , Turbo fir Talente” of-
fizieller Partner der FuBballjugend und FuBballschule zu werden. Weiterhin ist vorgesehen
als Sponsoringpartner eines der innovativsten Loungekonzepte der Bundesliga in der neuen
Haupttriblne zu unterstutzen.

Zuséatzlich zu den Sponsoringpaketen sind der VfB und Porsche im Austausch (ber eine
maogliche Beteiligung von Porsche an der VfB Stuttgart AG.
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Partnerschaft zwischen MHP und VB Stuttgart

Fur MHP mit Firmensitz in Ludwigsburg ware die Partnerschaft mit dem VfB Stuttgart die logische Erweiterung seiner
bisherigen Sponsoringaktivitaten in der Region Stuttgart. Dr. Ralf Hofmann, Mitgrtinder, Gesellschafter und Vorsit-
zender der Geschaftsfihrung spricht von einem ,regionalen Engagement mit nationaler und internationaler Strahl-
kraft".

Die Management- und IT-Beratung ist unter anderem bereits Namensgeber der MHPArena in Ludwigsburg, Heimat
des Basketball-Bundesligisten MHP Riesen. ,Mit unserem geplanten Engagement wollen wir erneut gesellschaftliche
Verantwortung Ubernehmen in unserer Heimatregion. Gleichzeitig ware die Umbenennung des ehemaligen Gott-
lieb-Daimler-Stadions in MHPArena sicherlich ein nationaler Leuchtturm fur unser Unternehmen, der unsere Marke
zusatzlich emotionalisiert und unseren Wachstumskurs unterstitzt”, sagt Hofmann.

Tradition eint Porsche und den VfB

,Der VB Stuttgart ist der groBte Verein am Stammsitz unseres Unternehmens. Uns eint eine grofBe Tradition und wir
sind beide tief in der Region verwurzelt. Gemeinsam mit MHP wollen wir unseren Teil dazu beitragen, die Zukunft
des VB moglichst erfolgreich zu gestalten”, sagt Lutz Meschke. Der stellvertretende Vorstandsvorsitzende und Vor-
stand fUr Finanzen und IT bei Porsche betont: ,Mit der heute vorgestellten umfassenden Sponsoringpartnerschaft
des Porsche-Konzerns mit dem VfB méchten wir ein langfristiges Bekenntnis abgeben. Dabei ist uns wichtig, dass
wir dies im engen Schulterschluss mit unseren Kollegen von Mercedes machen. Das heit: Wir kommen nicht etwa,
um jemanden zu ersetzen. Vielmehr ist es unsere Absicht, die Krafte zu bindeln — aus der Region und fiir die Region.”

Besonders am Herzen liegt Meschke die Forderung des FuBBballnachwuchses. ,Die exzellente Jugendarbeit hat den
VfB grof} und stark gemacht. Sie wird auch in Zukunft dariber mitentscheiden, wie sich der VfB im ProfifuBball
weiterentwickelt. Bei ,Turbo fir Talente’ geht es uns um mehr als die sportliche Seite. Ebenso wichtig ist uns die
schulische Entwicklung der Kinder und Jugendlichen und um ein Wertegerust, das wir ihnen fir das Leben auf und
neben dem Platz mitgeben.”

VfB: "Mehr geht nicht!"

,Die Top-Arbeitgeber und Weltmarken Mercedes-Benz, Porsche und MHP beim VfB — mehr geht nicht. Gemeinsam
haben wir das groBte Paket aus Investment und Sponsoring in der Geschichte des VfB Stuttgart geschnurt. Porsche
und MHP sind faszinierende, erfolgreiche Unternehmen mit enger Bindung an unsere Region. Sie erweitern unseren
Handlungsspielraum, wobei fir alle Beteiligten klar ist, dass fur den VB vorrangig die wirtschaftliche Stabilisierung
nach der existenziell bedrohlichen Corona-Zeit sowie Investitionen in strategische Handlungsfelder im Vordergrund
stehen”, sagt der VfB-Vorstandsvorsitzende Alexander Wehrle.
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Als Technologie- und Businesspartner digitalisiert MHP die Prozesse und Produkte seiner Kunden f
und begleitet sie bei ihren IT-Transformationen entlang der gesamten Wertschépfungskette. Als '
Digitalisierungspionier in den Sektoren Mobility und Manufacturing Ubertragt MHP seine Expertise

in unterschiedlichste Branchen und ist ein Premium-Partner fir Thought Leader auf dem Weg in ein

besseres Morgen. Weltweit betreut MHP Giber 300 Kunden. Darunter fihrende Konzerne, innovative
Mittelstandler und disruptive Start-Ups. MHP berét sowohl operativ als auch strategisch und liefert
ausgewiesene IT- und Technologie-Expertise sowie spezifisches Branchen-Knowhow. Die Unterneh-
mensberatung agiert international, mit Hauptsitz in Deutschland und Tochtergesellschaften in den

USA, GroBbritannien, Rumanien und China. Seit Uber 27 Jahren gestaltet MHP gemeinsam mit sei-

nen Kunden die Zukunft. Uber 4.000 MHPlerinnen und MHPler vereint der Anspruch nach Exzellenz

und nachhaltigem Erfolg. Dieser Anspruch treibt MHP weiter an — heute und in Zukunft.

www.mhp.com
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